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PLAN KOMUNIKACIJI NA OKRES 2016-2020

Termin Zgodnos¢ z
celami planu

Cel, adresaci, Srodki przekazu i efekty dzialania komunikacyjnego

Kampania informacyjna nt. gldwnych zalozenn LSR i PROW 2014-2020

Celem dziatania jest poinformowanie potencjalnych odbiorcéw dziatan o
zatozeniach PROW, LSR, celach, zasadach przyznawania pomocy,
zakresach wsparcia oraz poinformowanie o najblizszych wydarzeniach
organizowanych przez LGD oraz partnerow Stowarzyszenia. Adresaci:
przedsigbiorcy/ rolnicy; cztonkowie NGO/grup nieformalnych; JST oraz
Lata: 2016, | jednostki organizacyjne; mieszkancy/wszyscy potencjalni zainteresowani,

2017, 2018, | w tym mlodziez do 30 roku zycia/ osoby po 50 roku zycia/kobiety PK.CS.1
2019, 2020 | bezrobotne, powracajace/wchodzace  na  rynek  pracy  po -
urodzeniu/wychowaniu dziecka, opiekujace si¢ osoba zalezng. Srodki PK.CS.6

przekazu: ogloszenia na stronie internetowej LGD, ogloszenia na
stronach gminnych, informacje na portalu spotecznosciowym, nie
wyklucza si¢ takze umieszczanie ogloszen prasowych. Efekty: biezace
informowanie spotecznosci lokalnej; wzmocnienie marki LGD na obszarze
objetym LSR; wzrost liczby odbiorcéw dziatan Stowarzyszenia; stopniowe
wlaczenie spoleczne 0séb z grup defaworyzowanych.

Wydawanie materialow informacyjno-promocyjnych

Celem dziatania jest poinformowanie potencjalnych odbiorow dziatan o
zalozeniach PROW, LSR, celach, zasadach przyznawania pomocy,
zakresach wsparcia; poinformowanie o najblizszych wydarzeniach
organizowanych przez LGD oraz partnerow Stowarzyszenia; informacje
0sOb/ podmiotéw wspotprac. w zakresie realizacji dzialan z obszarow
Lata: 2016, | tematycznych planu komunikacji. Adresaci: przedsigbiorcy/ rolnicy;
2017, 2018, | cztonkowie NGO/grup nieformalnych, JST oraz jednostki organizacyjne;
2019, 2020 | mieszkancy/wszyscy potencjalni zainteresowani, w tym mtodziez do 30
roku zycia/ osoby po 50 roku zycia/ kobiety bezrobotne,
powracajgce/wchodzagce na rynek pracy po urodzeniu/wychowaniu
dziecka, opickujace si¢ osobg zalezna. Srodki przekazu: biuletyn
informacyjny LGD (kolportaz wersji papierowej poprzez podmioty
wspierajace, wspolpracujace informacja o dostgpnosci nowego numeru na
stronie LGD); newsletter (kolportaz droga elektroniczng); plakat i ulotka;
gadzety promocyjne. Efekty: biezace informowanie spotecznosci lokalnej-
wzmocnienie marki LGD na obszarze objetym LSR; wzrost liczby
odbiorcow dziatan Stowarzyszenia, stopniowe wiaczenie spolteczne osob

z grup defaworyzowanych.
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Termin Zgodnos¢ z
celami planu

Cel, adresaci, Srodki przekazu i efekty dzialania komunikacyjnego

Spotkanie informacyjno-konsultacyjne

II pot. Celem jest poinformowanie potencjalnych odbiorcow dziatanh o

2016; zatozeniach PROW, LSR, celach, zasadach przyznawania pomocy,
I pot. 2017; | zakresach wsparcia; ksztaltowanie postaw przedsiebiorczych wsrod
II pot 2017; | mieszkancoéw. Adresaci: przedsiebiorcy/ rolnicy; cztonkowie NGO/grup
I pot. 2018; | nieformalnych; mieszkancy/wszyscy potencjalni zainteresowani, w tym
II pot.2018; | mtodziez do 30 roku zycia/ osoby po 50 roku zycia- celem dzialan w
I pot. 2019 | stosunku do tej grupy jest zwigkszenie ich dostepu do rynku pracy poprzez
nabycie przez nich wiedzy i nowych przydatnych kompetencji; kobiety
bezrobotne, powracajace/wchodzace na rynek pracy po
urodzeniu/wychowaniu  dziecka, opiekujace si¢ osobg zalezna-

dedykowanie tej grupie de faworyzowanej zakresu wsparcia, celem PK.CS.1
zwigkszenia ich kompetencji, a tym samym szans na rynku pracy, a takze -
taczenia rol jakie podejmuja w zyciu codziennym, jako pracownicy, matki, PK.CS.4

osoby majace pod opicka osoby zalezne. Srodki przekazu: prezentacje
informacyjne w trakcie spotkania; materialy informacyjne wreczane na
spotkaniu. Efekty: biezagce informowanie spotecznosci lokalnej;
wzmocnienie marki LGD na obszarze objetym LSR; wzrost liczby
beneficjentow 1 interesariuszy Stowarzyszenia, dziatania na rzecz
sformalizowania grup nieformalnych oraz dziatania dla NGO dot.
dziatalnosci statutowej odplatnej i gospodarczej, a takze na tworzenie sieci
wspOlpracy;  stopniowe  wlaczenie  spoteczne o0sob  z  grup
defaworyzowanych; uzyskanie informacji zwrotnej nt. efektow dziatania-

RODZIAL XI.
Spotkanie z koordynatorami gminnymi
Lata: 2016, | Celem dziatania jest zwigkszenie przeptywu informacji na linii LGD — PK.CS.1
2017, 2018, | gminy cztonkowskie oraz mieszkancy poszczegdlnych gmin. Adresaci: - PK.CS.3,

2019, 2020 | gminni  koordynatorzy. Srodki przekazu: przekazanie biezacych | PK.CS.5,PK.CS.6
informacji; przekazanie materiatbw promocyjno-informacyjnych. Efekty:
biezace informowanie spotecznosci lokalne;.

Godziny doradcze

I pot. Celem dziatania jest zindywidualizowane podej$cie do potencjalnych
2016; wnioskodawcow, wsparcie doradcze w wyznaczonych punktach lokalnych
I pol. 2017; | -wyjscie naprzeciw potrzebom spotecznosci lokalnej. Dodatkowo zaktada
II pot. si¢ $wiadczenie doradztwa przez pracownikow w biurze LGD. Adresaci:
2017, Wszyscy potencjalni wnioskodawcy. Srodki przekazu: przed podjetym
I pot. dziataniem komunikacyjnym- ogloszenia na stronie LGD; ogloszenia w
2018; lokalnej prasie; ogloszenia na portalach gminnych, lokalnych; biuletyn PK.CS.1
II pot. LGD(wersja  papierowa)/newsletter  (wersja elektroniczna).  Srodki -
2018; przekazu w trakcie realizacji dzialania komunikacyjnego: praca PK.CS.3
I pot. z arkuszem wniosku, kryteriami wyboru oraz zapisami dokumentow
2019; legislacyjnych. Efekty: biezace informowanie spoteczno$ci lokalnej-
II pot. wzmocnienie marki LGD na obszarze objetym LSR; wzrost liczby
2019; odbiorcow dziatan Stowarzyszenia, uzyskanie informacji zwrotnej nt.

efektow dziatania- RODZIAL XI.
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fermin Cel, adresaci, Srodki przekazu i efekty dzialania komunikacyjnego ZgOd.n ez
celami planu

Spotkania i wydarzenia tematyczne-Pobudzanie przedsi¢biorczych postaw ludzi mlodych we
wspolpracy z instytucjami otoczenia biznesu i edukacji

Celem jest: aktywizacja mtodych mieszkancéw obszaru i zachegcenie do
podejmowania wyzwan zwigzanych z prowadzeniem wlasnego
II pot. 2016 | przedsigwzigcia gospodarczego w przyszloSci oraz wyksztalcenie
PILOTAZ; | kompetencji tworzenia koncepcji biznesowej. Adresaci: mtodziez do 30

IT pot. roku zycia. Srodki przekazu: przed podjetym dziataniem

2017; komunikacyjnym-ogtoszenia na stronie LGD; ogloszenia w lokalnej

II pot. prasie; ogloszenia na portalach gminnych, lokalnych; plakaty i ulotki; PK.CS.1

2018; biuletyn LGD(wersja papierowa)/newsletter (wersja elektroniczna); -
ogloszenia na stronach instytucji w tym zakresie wspotpracujacych. Srodki PK.CS.5

przekazu w trakcie realizacji dziatania komunikacyjnego: aktywne
wyktady; warsztaty. Efekty: biezace informowanie spotecznosci lokalnej;
wzmocnienie marki LGD na obszarze objetym LSR; wzrost liczby
beneficjentdéw 1 interesariuszy Stowarzyszenia; stopniowe wlaczenie
spoteczne os6b z grup defaworyzowanych; uzyskanie informacji zwrotnej
nt. efektéw dziatania.

Spotkania i wydarzenia tematyczne — Produkty ekologiczne

Celem dziatania jest: ksztattowanie $wiadomosci mieszkancow i
podmiotow dziatajacych na obszarze w zakresie metod produkcji
i dystrybucji produktow ekologicznych. Adresaci: przedsigbiorcy/rolnicy
W tym milodziez do 30 roku zycia/osoby po 50 roku zycia/kobiety
bezrobotne, powracajace/wchodzace na rynek pracy po
urodzeniu/wychowaniu dziecka, opiekujace si¢ osobg zalezna. Srodki
przekazu przed podjetym dziataniem komunikacyjnym: ogloszenia na

II pot. stronie LGD; ogloszenia w lokalnej prasie; ogloszenia na portalach PK.CS.1
2017; gminnych,  lokalnych; plakaty; biuletyn LGD/newsletter (w. -
elektroniczna). Srodki przekazu w trakcie realizacji dzialania PK.CS.5

komunikacyjnego: spotkanie informacyjne; wyjazd studyjny. Efekty:
biezace informowanie spolecznosci lokalnej; wzmocnienie marki LGD na
obszarze objetym LSR; wzrost liczby beneficjentéw 1 interesariuszy
Stowarzyszenia; stopniowe Wwlaczenie spoteczne osdéb z  grup
defaworyzowanych; uzyskanie informacji zwrotnej nt. efektow dziatania-
RODZIAL XI.

Badanie satysfakcji potencjalnych wnioskodawcéw dot. uzyskanego w LGD wsparcia na etapie przygotowania,

realizacji badz rozliczenia wniosku oraz badanie satysfakcji uczestnikow dzialan aktywizacyjnych

Celem dziatania jest: uzyskanie informacji zwrotnej nt. oceny jakoSci
pomocy $§wiadczonej przez LGD oraz jej doradcow, a takze oceny jakosci
wydarzenia organizowanego przez LGD w ramach realizacji Planu
I pot. 2017; | Komunikacyjnego. Adresaci: potencjalni wnioskodawcy i/lub uczestnicy
I pot. 2018; | dziatan aktywizujacych, w tym mtodziez do 30 roku zycia/ osoby po 50
I pot. 2019; | roku zycia/kobiety bezrobotne, powracajace/wchodzace na rynek pracy po
I pot. 2020; | urodzeniu/wychowaniu dziecka, opiekujace sic osoba zalezna. Srodki
przekazu: ankieta. Efekty: ocena satysfakcji  potencjalnych
wnioskodawcow 1 uczestnikow dzialan aktywizujacych. Szczegodly
w rozdziale monitoring i ewaluacja XI.

*zakladane wskazniki realizacji zadan komunikacyjnych znajduja si¢ w Tabeli 26.
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